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L’évolution des mises en place et des ventes

Année 2007 / Année 2006

CHIFFRES CLES
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Nota

En 2007, les NMPP ont modifié leur méthode de comptage des nouveautés. Ceci pour éviter
de « polluer » la donnée « nouveautés », du fait de I'importance prise par le phénoméne de

déclinaison de marque.

Les résultats 2005-2006 prenaient en compte la méthodologie suivante :
une déclinaison de marque était comptée en « nouveautés » et incrémentait le

nombre de parutions.
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En 2007, la méthodologie utilisée était la suivante :
- une déclinaison de marque n’est plus comptée en nouveauté mais incrémente
toujours le nombre de parutions.

Ainsi, les chiffres 2006 retenus comme base de comparaison pour l'analyse présentée,
prennent en compte la nouvelle méthode de comptage.

C’est pourquoi, les chiffres 2006 utilisés pour calculer I'évolution 2006-2007 different
légerement des chiffres 2006 utilisés pour calculer I'évolution 2005-2006. Soulignons que,
cette nouvelle méthodologie ne remet pas en cause les grandes tendances constatées I'an
passe.
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